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A producao industrial nacional nos setores relacionados as ativida-

des da Associacao Brasileira da Industria de Alimentos para fins Es-
peciais e Congéneres (ABIAD) apresentou o seguinte desempenho
no acumulado de janeiro a dezembro de 2020: crescimento de 4,5%
na “atividade de fabricacao de produtos alimenticios” e recuo de 1,3%
na “fabricacao de bebidas nao alcodlicas”, segundo a Pesquisa In-
dustrial Mensal de Producao Fisica (PIM-PF) do IBGE.

O indice de consumo aparente estimado pela Websetorial- que re-
flete o comportamento do mercado e computa, além do que foi pro-
duzido localmente, importado e deduz o que foi exportado - apre-
sentou crescimento de 2,1% na “atividade de fabricacao de produtos
alimenticios para fins especiais” e recuo de 2,2% na "“fabricacao de
bebidas dietéticas e de baixas calorias”.

Nesse contexto, nota-se a abertura de 2121 postos de trabalho na
area de alimentos para fins especiais, representada pela ABIAD, por
outro lado, nota-se o fechamento de 978 vagas de emprego no seg-
mento de bebidas ndo alcodlicas.

www.abiad.org.br



Producao na indUstria, vendas no comércio e consumo aparente |em variagcao percentual |
janeiro a dezembro de 2020

Segmentos

Producao

Fabricacdo de produtos alimenticios

Fabricacdo de produtos farmogquimicos e farmacéuticos
Fabricacdo de bebidas nao alcodlicas

Vendas (em volume no comércio varejista)

Hipermercados, sup., produtos alimenticios, bebidas e fumo
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop., de perfumaria e cosméticos
Consumo Aparente (= Producao+Importacoes-Exportacoes)

1. Alimentos para fins especiais

1.1. Concentrados de proteinas e outras prep. incluindo poés e gelatinas

1.2. Complementos alimentares e sup. vitaminicos, + rest.de nutrientes

e + funcionais

1.3. Vitaminas

1.4. Alimentos para grupos populacionais especificos, gestantes, cri-
angas e idosos

15. Ingestao controlada de acucar

1.6. Adocantes

2. Bebidas dietéticas ou de baixas calorias

Fonte: PIM-PF - IBGE | Elaboragao: Websetorial
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-17%
17,3%
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-0,2%
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-0,2%
1,8%
10,6%
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13,2%

-2,9%

50%

-2,6%

1,4%

-6,7%

0,3%
-2,6%

10,2%
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Jan. a Dez. 20/
Jan.a Dez. 19

4.2%
2,0%
-0,7%

4,8%
8,3%

2,2%

13,3%

-2,4%

3,7%

-2,0%

4,4%
0,3%

-1,4%

Evolucao do emprego no setor | em nUmero e variagao percentual | de janeiro a dezembro

2020
Emprego Dez. 20
Alimentos especiais 157156
Fabricagao de produtos alimenticios nao especifica-
. 101186
dos anteriormente
Comércio atacadista especializado em produtos
- e - . 55970
alimenticios nao especificados
Bebidas 74.758
Fabricacao de Sucos de Frutas, Hortalicas e Le- 18.663
gumes
Fabricagcao de Refrigerantes e de Outras Bebidas 56095

Nao Alcodlicas

Fonte: Caged/MTE e RAIS 2018 | Elaboragao Websetorial
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No acumulado de janeiro a dezembro de 2020, as importacoes de “alimentos para fins especiais e con-
géneres” totalizaram US$ 684 milhdes e apresentaram crescimento de 2,2%, em relacdo ao mesmo pe-
riodo do ano anterior (Tabela 3).

No acumulado de janeiro a dezembro de 2020, as importacoes de “bebidas dietéticas ou de baixas ca-
lorias” totalizaram US$ 76,1 milhdes e apresentaram retracdo de 15,7%, em relacdo ao mesmo periodo do
ano anterior (Tabela 3).

Importacdes | em milhdes de dolares e variacao percentual | de janeiro a dezembro de 2020

Variagao
Ac. Ano
(%)
Segmentos
Jan. - Dez. 20 Jan.- Dez. 19 12 meses

1. Alimentos para fins especiais 684,0 669,2 2,2%

1. ancentrados de proteinas e outras preparagoes, incluindo pos e 571 541 55%

gelatinas

1.2. Complemenﬁos alimentares e sup. vitaminicos, + rest. de nutrien- 2345 2445 -41%

tes e + funcionais

Complementos alimentares e suplementos vitaminicos 192,6 196,3 -1,9%

Alimentos para nutricao enteral 419 483 -13,1%

1.3. Vitaminas 234,0 1731 35,2%

14 Allmen'tos para grupos populacionais especificos, gestantes, 542 507 82%

criancas e idosos

1.5. Ingestao controlada de agucar 64,6 56,7 141%

Balas e gomas de mascar sem agucar 13,3 25,2 -472%

Achocolatados sem agucar 513 31,4 63,3%

1.6. Adocantes 39,6 421 -59%
2. Bebidas dietéticas ou de baixa calorias 76,1 90,3 -15,7%

Fonte: PIM-PF - IBGE | Elaboracao: Websetorial
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Em 2020, a pandemia da Covid-19 alterou os pa-
drdes e canais de consumo de alimentos no Brasil.
Apresentam-se a seguir os efeitos dessas mudan-
cas nos mercados de restaurantes, franquias de
alimentacao, supermercados e uso de aplicativos
para a entrega de alimentos por delivery.

O Indice de Consumo em Restaurantes (ICR), da
Fundacgdo Instituto de Pesquisas Econdmicas
(Fipe), em conjunto com a bandeira de beneficios
Alelo, analisa o consumo em restaurantes por meio
de indicadores de volume de transacdes e valor
gasto nesses locais e em outros servicos similares.

Por esse ponto de vista de consumo alimentar, os
resultados do indice para os meses de 2020 refle-
tiram as variacdes entre o valor consumido nos
meses que se seguiram as politicas de distancia-
mento social, nos meses de 2020, quando compa-
radas com o mesmo més de 2019, os dados sao os
seguintes: -48,8% (abril); -39,8% (maio); -34,8% (ju-
Nnho); -29,4% (julho); -29,0% (agosto); -28,2% (setem-
bro); -259% (outubro); -24,0% (novembro); e -28,1%
(dezembro).

Em dezembro, o segmento supracitado registrou
gueda de 28,1% no valor total gasto, acompanhado
por uma retracdo de 45,7% no volume de transa-
coes realizadas (em comparacao a dezembro de
2019). O numero de estabelecimentos comerciais
que efetivaram transacdes em dezembro de 2020
foi 9,9% inferior ao registrado no Mmesmo Mmés de
2019.

Em termos regionais, a analise dos resultados do
indice revela que os efeitos da pandemia se distri-
buiram de forma heterogénea sobre as unidades
federativas, refletindo a descentralizacao e as dife-
rencas temporais entre os processos de fechamen-

Thttps://www.fipe.org.br/pt-br/indices/ics-e-icr/

to e abertura das economias locais, bem como a
interiorizacdo da pandemia.

Adotando como parametro para analise de impac-
to o valor gasto em restaurantes, o indice mostrou
que trésregides foram igualmente impactadasem
dezembro: a Sul (-28,2%) e Centro-Oeste (-28,2%), e
a Sudeste (-28,3%) contrastando com os menores
impactos observados nas regides Norte (-217%) e
Nordeste (-25,5%).

O gue se viu também foi a continua recuperacao
da atividade econdmica no segmento, em linha
com o processo de reabertura e flexibilizagcao da
operacao de restaurantes e outros estabelecimen-
tos que servem refeicoes.

Entretanto, no pos-Covid-19, espera-se que as em-
presas passem a adotar o home office ao menos
uma vez na semana, e isso vai mudar o desenho
dos escritérios e a necessidade por espaco, além
de diminuir o fluxo de pessoas nos grandes cen-
tros comerciais em comparacao com o que era an-
tes da pandemia.

As franquias de alimentacao foram os setores
mais impactados pelas medidas de isolamento
exigidas pela pandemia. Diante desses cenarios,
os franqueados se viram obrigados a criar ou a for-
talecer suas operacoes de delivery. A estratégia de
recorrer a marketplaces ou ao canal de delivery da
marca deu tao certo que a expectativa do setor é
fechar o ano com faturamento similar a R$ 48,4
bilhdes em 2019. Segundo o vice-presidente da As-
sociacao Brasileira de Franchising (ABF), Anténio
Leite, no pos-pandemia aslojas passarao a utilizar
Nnao apenas os marketplaces tradicionais, de com-
pras on-line, mas investirao muito em plataformas
de comeércio eletrénico com aplicativos proprios e
se organizarao para desenvolver parcerias com as
empresas, como o “/ast mile" ou Ultima milha, que
funciona como minicentros de distribuicao ins-
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Brasil: Impacto quinzenal da politica de distanciamento social sobre Restaurantes| Em name-
ro de estabelecimentos em atividade, valor e volume de transag¢des — variagdes quinzenais em relagao aos valores médios dos

indices ICS nas mesmas quinzenas de 2019| | de janeiro a dezembro de 2020.
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Fonte: Indice FIPE-ICR

talados proximos do destino final. Para o coorde-  transacdes tem se recuperado gradualmente nos
nador da Comissido de Alimentacdo da ABF, Jodo  Ultimos meses, reduzindo o impacto negativo na
Baptista Junior, a adaptacdo das franquias de ali- Ccomparacao com 2019: desde abril (quando foi
mentac3o foi 4gil e envolveu varios aspectos, além  166% inferior ao mesmo meés de 2019), passando
por maio que apresentou (-17,6%); junho (-19,1%);
julho (-15,9%); agosto (-17,4%); setembro (-16,0%);
outubro (-15,0%); novembro (-14,5%); e dezembro
(-18,7%). Em valor, o consumo em supermercados
encerrou o0 més dezembro de 2020 com queda
de 2,7% no total gasto (em relacao a dezembro de
2019), ao passo que o numero de estabelecimen-
tos que realizaram transacoes, utilizando como

O segmento de supermercados também foi afe- Meio de pagamento o beneficio alimentacao, re-
tado pela pandemia, em volume de transacées, CYoU 11,6% namesma base comparativa.

segundo dados da FIPE. A comparacao intertem-

poral do indice (ICR) evidencia que o numero de

da digitalizacao, ja que algumas redes criaram ou-
tros canais, além do delivery, transformando suas
lojas em peqguenos centros de distribuicao.
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Brasil: Impacto quinzenal da politica de distanciamento social sobre Supermercados | em
numero de estabelecimentos em atividade, valor e volume de transag¢des - variagdes quinzenais em
relacao aos valores médios dos indices ICS nas mesmas quinzenas de 2019 | De janeiro a dezembro
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Fonte: Indice FIPE-ICR

O mercado de aplicativos de delivery registrou
crescimento significativo durante o periodo de
isolamento social decorrente da pandemia da Co-
vid-19, momento em que o servico levou como-
didade e seguranca para os consumidores. Uma
pesquisa do Instituto QualiBest mostrou que a
guantidade de pessoas que nao tinha um App de
entrega instalado no smartphone caiu de 54% em
2018 para 28% em 2020. Nesse periodo, a modali-
dade que mais cresceu foi a de pedidos de refei-
Cca0: 26%. Esse mercado em crescimento ¢ liderado
pelo iFood, aplicativo que, na Black Friday de 2020,
bateu recorde no numero de pedidos registrados
em umdia: 2,5 milhdes. De acordo com a pesquisa,
o App tem o maior share of mind do mercado de
delivery e € a opcao predileta de 60% dos usuarios.
Mas o awareness dos concorrentes Uber Eats e Ra-
ppi cresceu 50% de 2018 em 2020. De acordo com
o estudo do Instituto QualiBest, os 53% dos usua-
rios que utilizam aplicativos de entrega de alimen-
tacao pertencem as classes A e B, e 47% as classes
C, D e E. Desse modo a maioria reside no Sudeste

e usa o servico aos fins de semana e feriados. Ja o
valor do ticket médio de pedido por pessoa € de
R$ 43.

O iFood atende hoje cerca de 20% de todos os
estabelecimentos que existem no Pais. Os dados
dessa companhia referentes aos meses da pande-
mia também mostram um aumento de 63% no
numero de restaurantes em regides periféricas no
Brasil presentes no App. A maior parte do cresci-
mento foi em Sao Paulo e Rio de Janeiro, onde os
aumentos por esse servico de venda/entrega fo-
ram de 72% e 79%, respectivamente. Os pedidos
de café da manha no iFood aumentaram 145%,
em relacao ao total no periodo. Para especialistas,
o movimento € um sinal de amadurecimento do
mercado de delivery, que hoje vai além de pedidos
de pizzas nas noites de sabado. Outro movimen-
to observado no App foi a entrada de restaurantes
de alta-gastronomia, que antes eram distantes da
plataforma, porque acreditavam que o servico do
iFood nao estava alinhado com as propostas desse
setor, que é o mais sofisticado, mas que, durante a
pandemia, aderiu a plataforma. Por isso, a expecta-
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tiva doiFood é de que os seus nUmeros continuem
a crescer mesmo No pos-pandemia.

Fontes: PASSARELLI, Hugo. Restaurantes reduzem as perdas
da pandemia, mas a retomada e lenta. Valor, Sdo Paulo, 27 de
outubro de 2020, A6.; FIPE- Fundacao de Pesquisas Econdmi-
cas. Acompanhamento dos indices de consumo em super-

mercados (ICS) e restaurantes (ICR). Disponivel em: <https://do-

A “Super Saudavel” ird investir R$ 10 milhdes em 4
lojas, com a expectativa de faturar R$ 60 milhdes
nos proximos dois anos. Além desses investimen-
tos, esta programado para o proximo ano o inicio
da operacao do comércio on-line da rede, que hoje
vende a distancia pelo WhatsApp e iFood. A rede
La Fruteria, do Rio de Janeiro, pretende abrir a ter-
ceira loja em fevereiro e outra no decorrer do ano,
além de estrear na capital paulista, no bairro de Pi-
Nnheiros. A Fundacao de Amparo a Pesquisa do Es-
tado de Sao Paulo (Fapesp) aprovou a dotacao de
R$ 6,7 milhdes para a pesquisa sobre ingredientes
saudaveis em alimentos. Os recursos serao investi-
dos ao longo dos préoximos cinco anos, em um cro-
nograma de sete etapas. Com base em processos
biotecnoldgicos sustentaveis, os pesquisadores
desenvolverao alimentos utilizando matérias-pri-
mas nacionais e subprodutos da agroindustria,
aléem de estabelecer as diretrizes para integrar os
sistemas produtivos.

Fonte: CRUZ, Patrick. Fapesp aprova R$ 6,7 milhdes para pes-
quisas sobre ingredientes saudaveis para alimentos. Disponivel
em: <https:/alor.globo.com/agronegocios/noticia/2020/12/24/
fapesp-aprova-r-67-milhoes-para-pesquisas-sobre-ingredien-
tes-saudaveis-para-alimentos.ghtml>. Acesso em: 05 jan. 2021,
DE CHIARA, Marcia. Lojas ‘saudaveis’ aceleram os investimen-
tos e avancam mesmo na pandemia. Disponivel em: <https:/
economia.estadao.com.br/noticias/geral,lojas-saudaveis-a-
celeram-os-investimentos-e-avancam-mesmo-na-pande-

mia,70003517212>. Acesso em: 07 dez. 2020.

A Minerva Foods tornou-se socia minoritaria da
americana Clara Foods, uma foodtech do Vale do

abiad

whnloads fipe.org.br/indices/indicesconsumoalelo-202011.pdf>.

Acesso em: 30 jan. 2021.

WOLF, Giovanna. Ifood cresce 50% em pedidos desde o inicio
da pandemia. Estadao, Sao Paulo, 10 de outubro de 2020, B12,
CONSUMIDOR MODERNO. iFood mantém lideranca entre
aplicativos de delivery, mas concorréncia cresce - Pesquisa do

Instituto QualiBest mostra quais sao os aplicativos de delivery

Silicio que desenvolve proteinas alternativas — livre
de animais — para o uso na industria de alimentos,
com o incentivo de US$ 4 milhdes. Segundo o dire-
tor financeiro da Minerva, Edison Ticle, o fundo de
venture capital criado pela companhia conta com
US$ 30 milhées para investir em startups, com o
projeto de contribuicao em até dez empresas, com
um tiquete entre US$ 1 milhdo e US$ 15 milhoes.
Com o investimento da Minerva, a Clara Foods ga-
Nnha um reforco para ampliar a escala de seu ne-
gocio.

Fonte: LOPES, Fernando. ADM colhe os frutos de seu investi-
mento no setor de nutricdo. Disponivel em: <https://valor.globo.
com/agronegocios/noticia/2020/12/07/adm-colhe-os-frutos-de-
seu-investimento-no-setor-de-nutricao.ghtml>. Acesso em: 08
dez. 2020.

O isolamento social impulsionou a demanda por
pratos prontos congelados com ingredientes or-
ganicos, impulsionando os negoécios de empresas
como Liv Up, Beleaf e Organico CGourmet. Segundo
a pesquisa da consultoria do setor de alimentacao
RG Nutri em parceria com a plataforma digital Te-
chFit, o numero de pessoas consumindo refeicdes
prontas em servicos de delivery aumentou de 15%,
em abril, para 24% em dezemlbro de 2020. Segun-
do Heloisa Guarita, sécia da RG Nutri, o deliveryira
se retrair um pouco com a retomada dos restau-
rantes, mas esse mercado vai continuar mais ro-
busto, porque o consumidor experimentou essa
nova forma e viu que é facil. Apos a explosao na de-
manda em 2020, “foodtechs” como Liv Up, Beleafe
Organico Gourmet se preparam para comecar em
2021 aumentando a capacidade produtiva, o mix
de produtos e a cobertura geografica.

Fontes: BRAUN, Daniela; BRANDAO, Raquel. Entrega de comi-
da saudavel aumenta. Valor, Sdo Paulo, 24, 25, e 26, 27 e 28 de
dezembro de 2020, B7.
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CAPOZOLI, Rosangela. Delivery sustenta as vendas na area de

alimentacao. Valor, Sao Paulo, 28, 29 e 30 de novembro de 2020,
G2.

Segundo a Associacao Brasileira da Industrias de
Biscoitos, Massas Alimenticias e Paes & Bolos In-
dustrializados (ABIMAPI), o faturamento das ven-
das de panetones neste ano crescera 10% e deve
chegar a R$ 848 milhdes. Segundo a consultoria
Kantar | Worldpanel Division, Usage Foods Gran-
de SP, quando comparado o 2° quadrimestre de
2019 versus o 2° quadrimestre de 2020, a categoria
cresceu 31% em ocasides de consumo. A Marilan
comprou a Casa Suica. A aquisicao esta alinhada
aos planos da Marilan de alcancar crescimentos
expressivos Nos proximos anos, assim como a ex-
pansao organica no mercado de biscoitos. O valor
da operacao foi mantido em sigilo pelas compa-
nhias. A fabricante de biscoitos acabou de inaugu-
rar a nova unidade industrial em lgarassu, em Per-
nambuco. E agora, com esta aquisicao, a Marilan,
gue esta presente em mais de 70% dos lares bra-
sileiros, passa a competir no segmento de bolos
industrializados e panetones, categorias nas quais
ainda nao atuava.

Fontes: BOUCAS, Cibelle. Lucro liquido da M. Dias Branco sobe
97% no 3°trimestre para R$ 256 milhdes. Disponivel em: <https://
valor.globo.com/empresas/noticia/2020/11/06/lucro-liquido-da-
-m-dias-branco-sobe-97percent-no-3o-tri-para-r-265-milhoes.
ghtml>. Acesso em: 04 dez. 2020.

ASSESSORIA DE IMPRENSA ABIMAPI. Abimapi estima aumen-
to de 10% nas vendas de panetone chegando a movimentar r$
848 milhdes em 2020. Disponivel em: <https:/Mwww.abimapi.
com.br/noticias-detalhe. php?i=NDMyNA==> Acesso em: 04
dez. 2020

O Brasil decidiu retaliar comercialmente a Costa
Rica em resposta a sobretaxas aplicadas a exporta-
cao dos produtos brasileiros. A Camara de Comeér-
cio Exterior (Camex) autorizou a aplicacdo de uma
sobretaxa de 27,7% na importacao de alguns pro-
dutos da Costa Rica, como chocolates e chas. E a
primeira vez na histéria que o Brasil responde com
retaliacao a uma decisao desse tipo, em que as ta-

rifas sao elevadas para todos os paises do mundo.
O Brasil ja havia elevado taxas em situacoes bilate-
rais, como disputas por questdes de subsidios ou
em investigagdes de dumping (pratica comercial
que consiste em vender produtos a precos meno-
res que os custos para eliminar concorrentes). A
marca de chocolates Dengo abriu sua 192 loja na
Avenida Brigadeiro Faria Lima, em Sao Paulo. Tra-
ta-se do seu primeiro empreendimento comercial
de rua, ao custo de cerca de R$ 20 milhdes. Por vol-
ta de 200 produtores no sul da Bahia sdo fornece-
dores da marca, que foi fundada em 2017 e fabrica
em torno de 20 toneladas de chocolate por més. A
Dengo ainda pretende instalar até o fim de 2020,
a 20% loja da marca em llhéus, também de rua, e
para 2021 a projecao € inaugurar oito novas lojas,
entrando em pracas como Minas Gerais. Além dis-
so, estuda a internacionalizacao do negdcio (que
estava planejada para 2020, mas foi suspensa por
conta da pandemia).

Fontes: BROADCAST AGRO. Setor de cacau reage, mas deve fe-
char 2020 em queda. Disponivel em: <https://economia.estadao.
com.br/noticias/agronegocios,setor-de-cacau-reage-mas-de-
ve-fechar-2020-em-queda,70003463720>. Acesso em: 04 dez.
2020.

PAULA BONI. Loja-conceito da Dengo aposta em mini fabri-
ca de chocolate para fomentar setor. Disponivel em: <https:/
pme.estadao.com.br/noticias/geral,loja-conceito-da-den-
go-aposta-em-minifabrica-de-chocolate-para-fomentar-se-
tor,70003519541>. Acesso em: 04 dez. 2020.

RODRIGUES, Lorenna. Brasil retalia Costa Rica e taxa impor-
tacdo de chocolates e chas em quase 28%. Disponivel em:
<https:/feconomia.estadao.com.br/noticias/geral,brasil-retalia-
costa-rica-e-taxa-importacao-de-chocolates-e-chas-em-qua-
se-28,70003521341>. Acesso em: 04 dez. 2020.

SOUZA RAMOS, Camila. Aumento do consumo de chocolates
motiva reacdo da moagem de cacau. Valor, Sao Paulo, 20 de ou-
tubro de 2020, B10.

A dona de marcas como Maguary, Dafruta e Bela
Ischia, a “Britvic Brasil" quer se firmmar como uma
indUstria de bebidas diversificadas. Por essa razao,
passou a competir em novas categorias, como agua
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tonica e bebidas vegetais. Além disso, planeja tra-
Zer ao pais marcas europeias. A meta da Britvic é
dobrar o volume de vendas no Pais em cinco anos
e triplicar o lucro antes de juros. A companhia teve
alta de 17,3% na receita no primeiro semestre fis-
cal, para 128,6 milhdes de libras (US$ 165 milhoes).
O desempenho foi impulsionado pela marca Fruit
Shoot, cujas vendas cresceram 128% em reais, e
por lancamentos como a agua de coco Puro Coco,
que cresceu 70%, e a linha de chas Natural Tea, que
cresceu 46,5%.

Fonte: BOUCAS, Cibelle. Dona da Maguary cresce 17% e amplia
portfélio de bebidas. Valor, Sdo Paulo, 19 de novembro de 2020,
B10.

Segundo os dados da Kantar, no acumulado de
janeiro a outubro de 2020, as vendas de agua mi-
neral no pais cresceram 20% em volume, desem-
penho acima do mercado de alimentos e bebidas,
que avancou 4% no periodo. O segmento que mais
cresceu foi o de galdes e garrafas de 1a 2 litros, jus-
tificado pela migracao do consumo de agua na
rua que vende garrafas menores para as de con-
SUMoO em casa que usam as embalagens maiores,
mais econdmicas. Segundo Carlos Alberto Lancia,
presidente da Associagao Brasileira de IndUstria
de Agua Mineral (Abinam), as vendas fecharam o
ano com crescimento de 20% em relagao a 2019.
A Tetra Pak usara embalagens cartonadas para
embalar ao menos trés marcas nacionais de agua,
uma categoria de produto que ainda € domina-
da pelo vidro e pelo plastico. O apelo sustentavel
promete ser o grande diferencial da nova emba-
lagem. O mercado brasileiro de agua € o segundo
no mundo para a Tetra Pak e viabilizar agua em
caixinha pela empresa faz parte da estratégia de
diversificacao de portfolio da multinacional, para
ir além das categorias tradicionais de leite, sucos
e néctares. A Minalba Brasil estima um aumento
de 10% nas vendas neste ano, a empresa lidera o
mercado de dagua mineral, com 11,8% de participa-
cao. De acordo com Anténio Vidal, CEO da Minalba
Brasil, neste ano, houve migragcao das vendas em
bares, restaurantes e hotéis para supermercados e
atacarejo. A Danone, por sua vez, informmou que as
vendas de agua no Brasil tiveram queda de “dois

abiad

digitos” em comparacao com o mesmo intervalo
de 2019. Em janeiro de 2021, a companhia fechou
duas fabricas de dgua Bonafont localizadas em
Jundiai (SP) e Nova Iguacu (RJ), que ndo eram ren-
taveis.

Fontes: MENDES HENRIQUE, Luiz. Minerva investe US$ 4 mi-
Ih6es em startup americano. Valor, Sdo Paulo, 29 de outubro de
2020, B10.; FONTES, Stella. Tetra Pak chega ao mercado de dgua
no Brasil. Valor, Sdo Paulo, 17,18 e 19 de outubro de 2020, B6.;
BOUCAS, Cibelle. Na pandemia, aumenta a venda de agua em
galdo. Valor, Sao Paulo, 2 de dezembro de 2020, B5.

A escassez de insumos, como vidro e latas para a
confeccao das embalagens, diminuiu a oferta de
cervejas nas prateleiras dos mercados. A ruptura
de cerveja, ou seja, a taxa de auséncia desse pro-
duto no mercado, chegou a 18,92% em outubro,
contra 0s 12,4% no mesmo periodo do ano anterior,
2019, segundo a Neogrid, empresa especializada
na gestao da cadeia de suprimentos que atende
40 mil lojas grandes e médias no Pais. As cerve-
jarias admitem dificuldades com o abastecimen-
to de insumos, mas ressaltam que se trata de um
problema pontual e reflexo da pandemia. Além de
garrafa, faltam lata, growler de plastico, caixas de
papelao e até malte, matéria-prima essencial para
a fabricacao de cerveja, e atrasos na entrega de ro-
tulos, devido a escassez de PVC. Segundo Marcelo
Paixao, presidente do conselho da Associacao Bra-
sileira de Cerveja Artesanal (Abracerva) e fundador
da cervejaria mineira Verace, os dois pontos princi-
pais dessa falta sao o aumento de demanda, com
as cervejarias querendo comprar latas e garrafas
a0 Mmesmo tempo, apods um periodo paradas, e a
falta de matéria-prima, que atinge varios setores
do Pais de forma geral.

Fontes: MOTODA, Erika. Falta de latas e garrafas tira cerveja do
mercado. Disponivel em: <https:;/feconomia.estadao.com.br/
noticias/geral falta-de-latas-e-garrafas-tira-cerveja-do-merca-
do,70003531043> Acesso em: 05 jan. 2021.

GINAK, Leticia. Falta embalagem, sé nao falta cerveja: microcer-
vejarias enfrentam lado critico da crise. Disponivel em: <https://
pme.estadao.com.br/noticias/geral falta-embalagem-so-nao-
falta-cerveja-microcervejarias-enfrentam-lado-critico-da-cri-
se,70003554755>. Acesso em: O5 jan. 2021.
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CHIARETTI, Daniela. Indice de desmatamento baliza preco de
cerveja. Valor, Sao Paulo, 17,18 e 19 de outubro de 2020, B10.

Para conter os impactos da pandemia, a AMBEV
adotou uma série de medidas, como revisao de
despesas, adocao de trabalho remoto e fortaleci-
mento das vendas de cervejas em lata e da distri-
buicao para o varejo de autosservico — mercados
de bairro, supermercados, hipermercados e ata-
carejo, alem de acelerar os lancamentos. O forte
crescimento nas vendas da recém-lancada Brah-
ma Duplo Malte, que passou a liderar o segmento
intermediario entre cervejas populares e especiais,
também contribuiu para o desempenho positivo
da Ambev no periodo. As marcas globais Budwei-
ser, Stella Artois e Corona cresceram mais de 40%
no trimestre. Outra medida da Ambey, foi a politi-
ca de precos mais flexivel, retardando os reajustes
para o fim do terceiro trimestre, em contraste com
0s aumentos feitos em julho de 2020. Os repasses
foram feitos de forma segmentada, buscando au-
xiliar bares e restaurantes, que foram mais preju-
dicados pela pandemia do que os supermercados

As perspectivas para 2021, segundo o Centro de
Estudos Avancados em Economia Aplicada (Ce-
pea), indicam que a reducao da demanda agrega-
da e a diminuicdao no poder de compra de muitos
brasileiros devem continuar impactando negati-
vamente sobre o consumo de lacteos. Isso deve di-
minuir o patamar médio anual de precos do leite
no campo em 2021 em relacao a 2020. Porém, a
depender do mercado de graos e das condicoes
climaticas, € possivel que a competicao entre os
laticinios se mantenha elevada diante de uma
possivel limitacdo de oferta ainda no primeiro tri-
mestre de 2021. Nesse cenario, o patamar de pre-
COS Nos trés primeiros meses do novo ano pode
operar acima do observado no mesmo periodo de

2020 (que foi de R$ 1,45/litro, em termos reais). Se-
gundo o pesquisador Glauco Carvalho, para 2021,
deve ocorrer uma recuperagdao modesta do cena-
rio macroecondmico. Existe uma previsao de forte
crescimento da Asia e a economia mundial esta se
recuperando, 0 que € bom para as exportacdées em
geral, além das baixas taxas de juros que tendem a
redirecionar o capital do mercado financeiro para
a economia real, o que deve contribuir para a reto-
mada da economia. O ponto negativo € o fim do
auxilio emergencial e a duracao da pandemia, que
influenciam a velocidade de retomada da econo-
mia. Ja o balanco final dos pesquisadores da Em-
presa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embra-
pa)prevé a permanéncia dos custos de producao
em patamares elevados, que juntamente com a
guestao do clima devem conservar a oferta de lei-
te ainda limitada no inicio de 2021, mas acreditam
que os produtores devam manter uma margem
de rentabilidade satisfatoria.

Fontes: VILARINO, Cleyton. Apés nova onda de Covid-19, Argen-
tina dobra exportacoes de lacteos para o Brasil. Disponivel em:
<https://revistagloborural.globo.com/Noticias/Criacao/Leite/no-
ticia/2020/11/apos-nova-onda-de-covid-19-argentina-dobra-ex-
portacoes-de-lacteos-para-o-brasil.ntml>. Acesso em: 08 dez.
2020.

CEPEA. Boletim do leite. Disponivel em: <https:./Mww.cepea.
esalqg.usp.br/br/releases/leite-cepea-preco-ao-produtor-volta-a-

subir-em-dezembro.aspx>. Acesso em: 05 jan. 2021.

EMBRAPA. Embrapa: Setor lacteo encerra 2020 com balanco
positivo. Disponivel em: <https:/www.noticiasagricolas.com.br/
noticias/leite/276272-embrapa-setor-lacteo-encerra-2020-com-
-balanco-positivo.ntml# X_Ry8dhKiUk>. Acesso em: 05 jan.
2021
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